Pressemitteilung

07.09.2020

Familidres Wohnglick: Sicher, gut angebunden und sozial
vernetzt

Wohnstudie zeigt, wie Familien wohnen wollen

Durch die Coronavirus-Pandemie hat sich unser alltdglicher Bewegungsradius drastisch
verkleinert - ein Zuhause zum Wohlfiihlen und ein funktionierendes soziales Wohnumfeld sind
noch essenzieller geworden als je zuvor. Besonders komplex sind die Anforderungen bei
Familien mit Kindern. lhr Zuhause wurde auf einmal zu Arbeitsplatz, Schule, Kita,
Versorgungszentrum, Sportstudio und Riickzugsraum in einem. Gut, wenn das Wohnumfeld
dann von vornherein familiengerecht geplant ist und die meisten Bediirfnisse auf kleinem
Raum abgedeckt werden kénnen. Schon vor der Pandemie zeigten die Ergebnisse der
reprasentativen Studie Happy Quest des Wohnprojektentwicklers Bonava, dass gerade
Familien die Ndhe zu Freunden und Verwandten sowie Orte fiir Begegnungen mit Nachbarn
wichtig fir ihr Wohngliick sind. Auch Gemeinschaftsflichen sowie Maoglichkeiten fiir
gemeinsame Gartenarbeiten stufen sie als relevanter fiir ihre Wohnzufriedenheit ein als
Menschen ohne Kinder. Spitzenreiter der Wohlfiihlfaktoren sind bei Familien wie beim Rest
der deutschen Befragten Sicherheit, eine angenehme Atmosphare und gut zu erreichende
Einkaufsmoglichkeiten.

Eine enorme Abweichung zeigt sich dagegen, wenig Uberraschend, bei der glinstigen Lage zu
Schulen und Kitas. Mit 58 Prozent ist das den Familien fast doppelt so wichtig, wie dem
Durchschnitt der deutschen Befragten mit nur 31 Prozent.

Gut geplante Wohngebiete kénnen demnach zur Zufriedenheit der dort lebenden Familien
beitragen, indem sie neben einer guten Anbindung auch multifunktionale Gemeinschaftsbereiche
zum Spielen, Gartnern, Sport treiben und Entspannen anbieten.

Luft nach oben bei Einkaufsmoglichkeiten

Betrachtet man die Faktoren, die sich Familien fir ihr Wohnumfeld wiinschen, im Vergleich zu
ihren derzeitigen Wohnsituationen, zeigen sich noch Verbesserungspotenziale. Mit acht
Prozentpunkten Differenz zwischen Wunsch und Wirklichkeit, ist am meisten bezliglich der Lage
zu Einkaufsmoglichkeiten aufzuholen. An zweiter Stelle der Verbesserungsmaoglichkeiten stehen
eine gute Atmosphére und die Mdglichkeit das eigene Wohnumfeld zu beeinflussen, jeweils mit
sechs Prozentpunkten vom Wunsch der Familien entfernt. Danach kommen mit funf
Prozentpunkten Abweichung gut erreichbare medizinische und soziale Einrichtungen.
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«Den haufigen Wunsch nach einer ginstigen Lage des Wohnumfeldes zu Einkaufsmaoglichkeiten,
medizinischer Versorgung, Kinderbetreuungseinrichtungen, aber auch nach nachbarschaftlichen
Gemeinschaftsflachen haben wir bei der Grundstlickssuche stets im Hinterkopf. Um zu erfahren
was wichtig und nétig ist, schauen wir uns die Gegebenheiten in der Umgebung an und sprechen
mit Behorden und anderen Akteuren vor Ort, um ein Wohnumfeld zu schaffen, das kurze Wege
und ein echtes Miteinander der Menschen ermdglicht”, sagt Sabine Helterhoff, Vorsitzende der
Geschaftsfihrung von Bonava in Deutschland.

Meins, deins, unseres: Familien teilen gern

Der Trend zum Teilen und Helfen unter Nachbarn hat sich trotz oder gerade wegen der Corona-
Beschrankungen der letzten Monate noch verstarkt. Es wurden Einkaufshilfen fir Risikopatienten
angeboten, Masken gendht und Dinge geliehen oder getauscht, die gerade durch
LadenschlieBungen und finanzielle Engpésse schwer zu bekommen waren. Das digitale
Nachbarschaftsnetzwerk nebenan.de erlebte, wie sich mit Beginn der Corona-Krise die
Neuanmeldungen verflinffachten und Hilfsangebote auf der Plattform die Nachfrage weit
Uberstiegen.

Aber auch schon vor der Krise war die Bereitschaft zum Teilen von Dingen und Wohnflachen
besonders bei Familien vorhanden, wie die Befragung Happy Quest zeigt. Ein Viertel aller
Familien gab an, gern ein Fitnessstudio mit den Nachbarn zu teilen; fast genauso viele (24
Prozent) finden einen gemeinsamen Mehrzweckraum flir soziale Aktivitaten gut. Auch dem Teilen
von Werkzeugen (21 Prozent) oder einer ganzen Werkstatt (20 Prozent) stimmen viele Familien
zu, gefolgt von Garten (18 Prozent) und Unterhaltungsrdumen, wie einem gemeinschaftlichen
Spielzimmer flr Kinder (18 Prozent). Nur ein Drittel der Studienteilnehmer aus Familien gab an,
nichts mit den Nachbarn teilen zu wollen - beim Durchschnitt aller deutschen Befragten waren es
fast zehn Prozent mehr.

Das Familien besonders gern teilen, kann auch Ina Remmers, Netzwerkgriinderin von nebenan.de
bestatigen: ,Familien beherrschen das Teilen hervorragend, besonders, wenn es um
Kindersachen geht: Kinder wachsen so schnell aus ihrem Spielzeug und ihren Kleidern heraus,
dass es sinnvoller ist, diese weiterzugeben, als sie wegzuwerfen oder im Keller zu verstauen. Und
die Weitergabe innerhalb des Wohnumfelds gibt einem das Geflihl, etwas Gutes fir die
Gemeinschaft zu tun.”

Im Bonava-Projekt in Bonn-Beuel zeigt sich, dass aufs Teilen ausgelegte Wohnprojekte im
wahrsten Sinne des Wortes fruchtbar sein kdnnen: Hier gibt es gemeinschaftliche Hochbeete und
ein gemeinsames Gartenhduschen, inklusive Werkzeugen und einem Tauschregal. ,Wir wollen
Angebote und Aktivitdten bieten, die die Bewohner in ihrem eigenen Zuhause nicht unterbringen
kénnen. Obst- und Gemulsebeete, Dachterrassen oder Homeoffice-Platze kdénnen allen zur
Verfligung stehen und den Alltag bereichern. Dadurch verstarkt sich die nachbarschaftliche
Interaktion, die gute Atmosphare und das Gemeinschaftsgefiihl”, sagt Bonava-
Nachbarschaftsexpertin Emilia Almér HenBen. Eine positive Folge der Corona-Krise kdnne sein,
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dass trotz der neuen Normalitdt, Gemeinschaftsbereiche sowie Moglichkeiten zum Teilen und
Helfen in Wohnumfeldern zunehmen und starker genutzt werden.

Familien brauchen Platz zum Kochen und fiir soziales Miteinander

Bei der Happy Quest-Frage, welche Faktoren hinsichtlich des Wohnraums am meisten zu einer
guten Lebensqualitat beitragen, sind sich Familien und Menschen ohne Kinder in folgenden
Punkten einig: Knapp 80 Prozent sagen, die ruhige Lage ist am wichtigsten. Und mehr als zwei
Drittel finden, ihr Zuhause sollte moglichst keine Einsehbarkeit fir Nachbarn bieten. Beim Thema
Klche gehen die Meinungen dagegen etwas auseinander: Mit 77 Prozent ist den Familien eine
gerdumige Kliche, um zu kochen und gemeinsam Zeit zu verbringen, deutlich wichtiger als dem
Gesamtdurchschnitt der Deutschen mit nur 65 Prozent. Und auch eine offene Raumaufteilung
und Platz, um Gaste unterzubringen, stufen Familien mit je sieben Prozentpunkten wichtiger ein
als die Gesamtheit der Befragten.

+Je nach Lebens- und familidrer Situation variieren die Ansprliche an ein Zuhause. Die Grundrisse
unsere Hauser und Wohnungen kdnnen wir flexibel gestalten, sodass beispielsweise eine
Variante mit einem zusatzlichen Gastezimmer oder wahlweise eine offene oder abgetrennte Kiiche
entsteht”, so Emilia Almér HenBen.

Der Studienreport, druckfahige Ergebnis- und Infografiken sowie Bildmaterial kdnnen hier
heruntergeladen werden: https://www.bonava.de/ueber-
uns/presse/pressemitteilungen/2020/9/happy-quest-familien

Fir Presseanfragen, weiteres Bildmaterial und Interviewwiinsche kontaktieren Sie gern:

Katja Kargert
Unternehmenskommunikation

Tel.: 03361 670-407

Studiensteckbrief

Fir die reprasentative Studie Happy Quest befragte das Institut Cliente, Stockholm, in
Deutschland, Schweden, Finnland, Danemark, Norwegen, St. Petersburg, Estland und Lettland
insgesamt 8.582 Personen ab 18 Jahren, die eine Wohnung oder ein Haus mieten oder
besitzen. Die Befragung wurde von Dezember 2018 bis Januar 2019 online durchgefihrt. In
Deutschland wurden 1.000 Personen befragt. Vergleichsstudie: Happy Quest 2017.
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Uber Bonava

Bonava ist einer der fihrenden Projektentwickler im Wohnbau in Nordeuropa und Deutschland.
Seit den 1930er Jahren schafft Bonava Menschen ein neues Zuhause und ein Wohnumfeld zum
Wohlfihlen. Heute beschéftigt Bonava 2.300 Mitarbeiter in acht européischen Léandern -
Deutschland, Schweden, Finnland, Danemark, Norwegen, St. Petersburg, Estland und Lettland.
Der Umsatz belief sich 2019 auf 1,5 Mrd. Euro. Bonava ist an der Borse NASDAQ in Stockholm
gelistet.

In Deutschland ist Bonava vor allem im Heimatmarkt Berlin, in den Wachstumsregionen
Hamburg, Rhein-Main, Rhein-Ruhr, Kéln/Bonn, Rhein-Neckar/Stuttgart, Sachsen und entlang
der Ostseekiste tatig. 2019 Ubergab das Unternehmen in Deutschland 1.843 Hauser und
Wohnungen an ihre neuen Eigentlimer. Die Gber 1.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter mit
Hauptsitz im brandenburgischen Firstenwalde/Spree und in den regionalen Blros erzielten
dabei einen Umsatz von 601 Mio. Euro.

Das Analyseunternehmen bulwiengesa kiirte Bonava 2020 zum achten Mal in Folge zum
aktivsten Projektentwickler fir Wohnimmobilien in den deutschen Metropolen.

Weitere Informationen finden Sie auf und
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