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Happy Quest - reprasentative Umfrage mit mehr als 8.000 Teilnehmern

Deutsche sind glicklich in ihrem Wohnumfeld

Deutsche sind in ihrem Wohnumfeld am zweitgliicklichsten nach den Schweden
/ Sicherheit im Wohnumfeld am wichtigsten / Eigentiimer sind gliicklicher als

Mieter

Firstenwalde. Die Deutschen sind in ihrem Wohnumfeld am zweitglicklichsten nach den
Schweden. Dies ist ein Ergebnis der ,Happy Quest”, einer reprasentativen Umfrage des
Wohnprojektentwicklers Bonava. Laut Happy-Index, der die Zufriedenheit von Menschen in ihrem
Wohnumfeld widerspiegelt und mit anderen Landern in Nordeuropa vergleicht*, liegt Deutschland
mit einem Index-Wert von 74 auf Platz 2 hinter den Schweden (79). Gleichauf mit Deutschland
liegt Danemark.
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Diese Menschen wohnen in Deutschland besonders gliicklich
- Eigentlimer eines eigenen Hauses haben den héchsten Happy-Index-Wert (82) und sind
damit am glicklichsten von allen Befragten. Zum Vergleich: Mieter eines
Einfamilienhauses haben einen Happy-Index von 69.

- Generation 65+: Je alter die Befragten sind, umso so gllicklicher sind sie dort, wo sie
leben (Happy-Index 81).

- Kinder machen glicklich: Haushalte, in denen Kinder leben, haben einen Happy-Index
von 76 Prozent (ohne Kinder 73).

Sicherheit ist den Deutschen zuhause am wichtigsten
Besonders das Thema Sicherheit spielt in Deutschland eine groBe Rolle. 80 Prozent der Deutschen
fuhlen sich zuhause und drumherum wohl, wenn sie sich sicher flihlen. Vor allem Frauen, Familien

und Senioren legen groBen Wert auf Sicherheit.

Das sind die Kriterien fiir ein glickliches Wohnumfeld
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TAGLICHES WOHLGEFUHL
Es fuhit sich sicher an far Sie und Ihre Lieben B80%
Vieles ist gut mit dem Fahrrad oder zu FuB erreichbar 70%

Es gibt zahlreiche Bepflanzungen, Baume und Granflachen
Man kann dort seinen Alltag sehr praktisch und bequem gestalten

Man hat dort die Moglichkeit, einen gesunden Lebensstil zu fuhren 65%
MENSCHEN UND ORTE
Sie kennen sich in dem Gebiet gut aus B85%

Es bietet die Moglichkeit zu eigenen Gartnerarbeiten

Die Nachbam und andere Menschen in der Umgebung kennen einander

Dort wohnen Menschen in unterschiedlichen Lebensphasen

FREUNDLICHE ATMOSPHARE

Es hat eine angenehme Atmosphare, die dazu fohrt, dass andere Menschen das Gebiet gern besuchen
Es ermaglicht einen umweltfreundlichen, nachhaltigen Lebensstil

Es wurde im Hinblick auf maximale Umweltfreundlichkeit und Nachhaltigkeit gestaltet

Sie konnen Einfluss nehmen auf die Entwicklung in der Umgebung

Das Wohnumfeld und seine Gebaude haben einen eigenen Stil

OFFENTLICHES LEBEN

Kuttur, Restaurants, Sport und andere Freizeitaktivitaten sind einfach erreichbar

Es gibt Gemeinschaftsflachen, wo man Zeit verbringen mochte

Es bietet Platze und Anlasse, die zu Begegnungen mit Nachbarn einladen

TEILEN / TAUSCHEN

Es stehen Dinge zur gemeinsamen Nutzung zur Verfogung, z.B. Werkzeug, Fahrrader oder Rasenmaher —
Es wird die Maglichkeit geboten, Dinge wie Bucher, Spielzeug oder Mobel mit Nachbam auszutauschen  ——

Nach dem Aspekt der Sicherheit sind den Befragten folgende drei Kriterien am wichtigsten, um
sich im Wohnumfeld wohlzufihlen:

- die ErschlieBbarkeit des Wohnumfeldes zu FuBB oder per Fahrrad (70 Prozent)
- die Mdglichkeit, ein gesundes Leben zu fihren (65 Prozent)
- gute Kenntnisse Ubers Wohnumfeld (65 Prozent)

«Die Erkenntnisse der Happy-Quest-Umfrage decken sich mit unseren Erfahrungen in der
Projektentwicklung. Viele unserer Kunden kommen aus der direkten Nachbarschaft und wollen
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gern in ihrem vertrauten Umfeld bleiben”, so Nils Olov Boback, Vorsitzender der Geschaftsfihrung
von Bonava in Deutschland.

Weitere interessante Fakten ,So wohnen die Deutschen”
- Gemeinschaftsflachen fir die Freizeit sind den 35-49-Jahrigen am wichtigsten.

- Jeder dritte Deutsche mochte aktiv Einfluss auf die Gestaltung seiner Nachbarschaft
nehmen kénnen.

- Je alter die Deutschen werden, umso wichtiger ist es ihnen, dass sie mit Menschen
unterschiedlichen Alters zusammenleben.

- Zwei Drittel der Befragten wiinschen sich groBzligige Griinflachen in ihrem Umfeld.

Vergleiche zu anderen Landern:

- Im Vergleich zu den anderen Landern ist die deutsche Wohnkultur durch die groBe
Mieterquote gepragt. 60 Prozent aller Deutschen wohnen zur Miete und besitzen kein
Eigenheim. Dies ist im Vergleich mit den anderen befragten Landern die héchste
Quote. In den noérdlicheren Landern gibt es mehr Eigentimer als Mieter. In Ddnemark
haben rund 67 Prozent der Menschen Wohneigentum und in Schweden, Norwegen und
Finnland sind es sogar Uber 70 Prozent.

- Das Bedirfnis nach Sicherheit im Wohnumfeld ist den Menschen in allen Landern
wichtig. Die Spanne reicht von 74 Prozent in Norwegen, Uber 80 Prozent in
Deutschland bis 88 Prozent in St. Petersburg und Schweden.

- Bilcher, Spielzeug oder Gartengerate mit den Nachbarn tauschen und teilen - das hat
fir alle Befragten eine geringe Relevanz. In Deutschland ist der Wert mit 21 Prozent
am hochsten. Zum Vergleich: In Schweden wollen dies nur sieben Prozent der
Befragten.

- Die Russen mogen es bequem: 84 Prozent der Russen wollen ihren Alltag am liebsten
praktisch und bequem gestalten. In Ddnemark und Norwegen ist dies nur 43 Prozent
der Menschen wichtig. In Deutschland liegt der Wert bei 58 Prozent.

+Als fuhrender deutscher Projektentwickler im Wohnsegment errichten wir nicht einfach nur
Hauser, sondern nehmen das gesamte Wohnumfeld in den Blick. Fir uns ist es wichtig zu erfahren,
welche Faktoren ein funktionierendes Wohnumfeld ausmachen, denn das hat entscheidenden
Einfluss auf die Zufriedenheit der Bewohner”, sagt Andreas Fohrenkamm, Geschéftsfihrer von
Bonava in Deutschland. ,Schon bei der Planung von neuen Projekten missen wir natirlich die
Bedurfnisse der kiinftigen Bewohner berlcksichtigen, damit das Wohnumfeld spater auch als
lebendige Nachbarschaft funktionieren kann.”
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Zur Studie:

Zum ersten Mal befragte Bonava Menschen in den acht Landern, in denen das Unternehmen aktiv
ist (Schweden, Deutschland, Finnland, Danemark, Norwegen, St. Petersburg, Estland und
Lettland), was sie in ihrem Wohnumfeld glicklich macht. Insgesamt 8.000 Antworten wurden
ausgewertet. Die Befragung fand von Dezember 2016 bis Januar 2017 statt.

Fiir weitere Presseanfragen kontaktieren Sie gern:

Katja Kargert, Leiterin Unternehmenskommunikation
katja.kargert@bonava.com
Tel.: +49 3361 670 407

Uber Bonava

Bonava ist einer der fiihrenden Projektentwickler im Wohnbau in Nordeuropa und Deutschland.
Entstanden unter dem Dach von NCC schafft Bonava seit den 1930er Jahren ein Zuhause und
Wohnumfelder flir viele Menschen. Heute beschaftigt Bonava 1.600 Mitarbeiter in acht
européischen Landern - Schweden, Deutschland, Finnland, Danemark, Norwegen, St. Petersburg,
Estland und Lettland. Der Umsatz belief sich 2016 auf 1,43 Mrd. Euro. Bonava ist an der Borse
NASDAQ in Stockholm gelistet.

In Deutschland ist Bonava vor allem im Heimatmarkt Berlin, in den Wachstumsregionen
Hamburg, Rhein-Main, Rhein-Ruhr, Kéln/Bonn, Rhein-Neckar/Stuttgart, Sachsen und entlang der
Ostseekuste tatig. Im Jahr 2016 verkaufte Bonava in Deutschland 1.933 Hauser und Wohnungen
an Eigennutzer und Investoren. Die rund 850 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter mit Hauptsitz im
brandenburgischen Flrstenwalde/Spree und in den regionalen Biiros erzielten dabei einen
Umsatz von knapp 413 Mio. Euro. 1964 als Industriebau Firstenwalde gegriindet, ist das
Unternehmen laut einer jahrlichen Marktstudie des deutschen Analyseunternehmens bulwiengesa
zum vierten Mal in Folge der aktivste Projektentwickler fir Wohnimmobilien in den deutschen
Metropolen.

Weitere Informationen finden Sie auf bonava.de und bonava.com.
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